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Methoden und I nstrumente der Public Relations
(Bereich Methoden, methodenpraktische Ubung)
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In der PR (Offentlichkeitsarbeit) kommt ein vielfaltiges Arsenal von Mitteln zum Einsatz,
das u. a. von Pressetexten Uber eigene Publikationen und V eranstaltungen bis hin zum
Sponsoring reichen kann. Das Seminar stellt den ,, Werkzeugkasten® der Offentlichkeitsar-
beit vor und bietet eine sinnvolle Systematik an, die PR nicht auf ,, Pressearbeit” reduziert,
sondern beispielsweise interne Kommunikation und PR-Wirkungskontrolle mit einschlief3t.
Ausgewdhlte Mittel, z. B. Pressemitteilung und Veranstaltungen, werden ndher betrachtet,
ihre inhaltlichen und formalen Gestaltungsprinzipien sowie Einsatzkriterien an Beispielen
diskutiert und in Teilschritten praktisch gelibt.

Die Seminarteilnehmer/innen kdnnen sich neben den Ubungen auch mit Kurz-Referaten
und/oder kleineren Hausarbeiten zu einzelnen PR-Instrumenten bzw. -Methoden aktiv am
Seminar beteiligen.

Ablauf und Themen der Veranstaltungen:

14.10. Einfuhrung in den Kurs (Ablauf, Gegenstand, Literatur, Vergabe von Kurzrefe-
1V. ratsthemen etc.), Wiederholung von Grundlagen der PR

Uberblick tiber die Mittel der Offentlichkeitsar beit
- M6gliche Systematisierungsmodelle (,, Werkzeugkasten®)

21.10. Strategische Aspekte: Konzeptionslehre
2.V. - Uberblick tiber Konzeptionsmodelle
- Erlauterung der wichtigsten Konzeptionsschritte
28.10. Presse- und Medienarbeit |
3.V. - Uberblick tiber die klassischen Mittel der Pressearbeit und die

Formen von Pressetexten (Referat 1:...)
- Inhaltliche, strukturelle und formale Regeln fir Pressetexte (Referat 2:...)
- Schwerpunkt: Pressemitteilung (Analyse und Diskussion von Beispiel-PMs)

4.11. Presse- und Medienarbeit 1|

4.V. - Ubung im Seminar: Formulieren einer kiirzeren Pressemel dung aus vorgegebe-
nen Stichpunkten (bitte Papier, Schreibgerét etc. mitbringen). Abgabe am
Ende des Seminars.
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2.12.

9.12.

16.12.
10. V.

Presse- und Medienarbeit 111
- Einfiihrung Ubung: L angere Pressemitteilung (redaktionelle und technische
Fertigstellung in Hausarbeit, Abgabe des Entwurfs bis09.12.)

Presse- und Medienarbeit 1V: Schwerpunkt Pressekonferenz

Vorbereitung der PK im néchsten Seminar (in kleinen Arbeitsgruppen)

Presse- und Medienarbeit V: Schwerpunkt Pressekonferenz
- Durchfuhrung einer fiktiven Pressekonferenz mit verteilten Rollen
(anschlieffende Manoverkritik)

Eigene Publikationstatigkeit |

- Einfuhrung: Konzeptionell-organisatorische Aspekte der Herstellung komplexer
Einzelpublikationen (Arbeitsschritte, notwendige Partner)

- Verfassen Uberzeugender und anschaulicher Texte (Struktur, Stil, Argumentati-
onstypen etc. von Texten; Referat 5:...)

- Formal-gestalterische Aspekte komplexer Einzel publikationen (Lay-out, Typo-
graphie etc.) unter Einbeziehung des Corporate-Design- Konzeptes / Referat
6...)

Eigene Publikationstatigkeit 11
- Schwerpunkte: |mageprospekt und Kundenzeitschrift
Referat 7: Aufbau, Inhalte und Gestaltung eines |mageprospektes: ...

- Analyse und Diskussion von I Ps und Kundenzeitschriften

- Einfihrung Ubung fiir Konzeption/Teilelemente Imageprospekt bzw. Kundenzeit-
schrift (Abschluss und technische Fertigstellung in Hausarbeit, Abgabe des
Entwurfsam 6.1.)

Abgabe Ubung Pressearbeit

PR-Sonderformen

- Beispiel: Sponsoring (Referat 9:...)

- Beispiel: Lobbying (Referat 10:...)

- (Optional:) Online- bzw. interaktive PR (Nr. 11)

Inter ne Kommunikation und ihre Mittel
- Ein Uberblick (Referat 12:...)
- (Optional:) Die Mitarbeiterzeitschrift (Nr. 13)
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6.1.
11. V.

13.1.
12. V.

20.1.
13. V.

27.1.
14. V.

3.2.
15.V.

Bis15.2.

Abgabe Ubung Eigenpublikation

Presse- und Medienarbeit ||

- Auswertung Entwiirfe Ubung Pressearbeit (M dglichkeit zur Uberarbeitung)

- Der ,Presseverteiler” - Spiegelbild der Medienlandschaft in ihrer Relevanz fir
die PR (Referat 14:...)

- Quellen und Wege der Informationsbeschaffung fur PR-Praktiker (Vorstellen
einschlagiger Nachschlagewerke, Datenbanken etc.; Referat 15:...)

- Besonderheiten der Arbeit mit dem Foto und mit Horfunkjournalisten (Re-
ferat 16:...)

Veranstaltungstatigkeit |

- Ein Uberblick: Veranstaltungsformen und ihre Besonderheiten (Referat 17:)

- Videos mit Praxisbeispielen

- Einweisung kleine Ubung Veranstaltungstatigkeit. Fertigstellung in Hausarbeit
bis zum 27.1.

Eigene Publikationstatigkeit 111

- Auswertung Entwiirfe Ubung: Imageprospekt bzw. Kundenzeitschrift (Mdglich-
keit zur Uberarbeitung)

- Der Geschéfts- und Sozialbericht (Referat 18:...)

Abgabe Ubung Veranstaltungstatigkeit

PR-Wirkungskontrolle
Referat 19: Pressebeobachtung und M edienresonanzanalysen:...
Referat 20: Umfragen und Imageanalysen:...

Veranstaltungstatigkeit 11

- Auswertung kleine Ubung Veranstaltungstétigkeit (Moglichkeit zur Uberarbei-
tung)

- (Optional:) Vorbereitung und Durchftihrung eines ,, Tages der offenen Tur* (Nr.
21)

Auswertung des Seminars, Abschlussdiskussion

Abgabe der Projektmappe mit den ggf. Uiberarbeiteten Ubungen

Ubungen, die in die Projektmappe eingehen:

Langere Pressemitteilung
Konzeption/Teilelemente Imageprospekt bzw. Kundenzeitschrift
kleine Ubung Veranstaltungstatigkeit

Kurz-Referate als Wissensinput, insbesondere fiir die praktischen Ubungen

bzw. fir Instrumente, die nicht gelibt werden:

Ca 20 (Kurz-)Referate



